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共享經濟sharing economy 

定義: 

將社會上的閒置資源（家中多餘的房間、汽
車多餘的座位等都是），透過一個平台媒合，
使彼此重新分配，資源過剩的供給者和資源
不足的需求者能夠更有效率地交換，而雙方
皆達到滿足的一個過程。 
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sharing economy V.S. 一般消費 

它和一般的交易不同，一般交易提供的並不
是過剩的資源，所以無法得到「額外」的利
益和滿足，共享經濟的目的就是將社會上平
時沒被使用、或者可以說是浪費掉的產品、
空間、時間再利用，促使生產端和消費端的
滿足感能更接近100 分。 
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UBER到底是不是共享經濟? 

• 共享經濟是個人將自己的閒置資源暫時轉移給
他人來獲取報酬的模式。但是乘客在乘坐網約
車的時候發現，國內有很多專職網約車司機，
使用的車也是通過租車公司租用的。 

• 這樣一來，這些網約車既非「閒置資源」，也
非「個人擁有」，實際上是還是傳統的計程車
公司模式。 

• 2015年6月，加州勞工委員判定，Uber司機為
Uber全職員工，Uber必須為其提供社保、養老
和失業保險。 

原文網址：https://kknews.cc/zh-tw/tech/bxjg5y9.html 
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另一共享經濟-Airbnb 

Airbed and Breakfast(Airbnb)-創辦人切斯基
（Brian Chesky）及傑比亞（Joe Gebbia） 

 

• Airbnb的原意是非常寒酸的氣墊床和早餐，允
許房東將自家的閒置床位出租，後來才逐漸有
獨立房間和整套房子的選擇。 
 

• 共享部分:串連全世界的床墊與早餐的生意為
出發點，讓全球各地的人將閒置住處出租。 

https://www.bnext.com.tw/article/36210/BN-2015-05-08-155544-113 5 
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• Airbnb的運作方式以分享為基礎的社區(社群) 
• Airbnb成立於2008年，當時兩位設計師將家中空間出租給三位

正在尋找住宿的旅客。 現在，上百萬名房東和旅客可以在
Airbnb上免費建立帳號，進而發佈房源和預訂世界各地的獨特
房源。 Airbnb體驗達人透過體驗和旅客與當地人分享他們熱
衷的事物和興趣。值得信賴的服務 
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Airbnb快速串起原因 

• Airbnb的竄起由於金融危機，其重視用戶
個人體驗、積極異業合作、針對法規擬出
在地化方針的策略，更讓這股「共享房間」
的風潮，在全球越吹越盛。 

• 關鍵數字 
2,500萬房客總人次 
超過3.4萬合作城市 
超過600個合作城堡 
超過191個合作國家 

  全球超過65,000個房間 
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共享經濟發展模式 
共享標的 名稱/代表 私有權 出租 固定地點 

資訊 GOOGLE ✓ 
 

✓ 
 

△ 

人脈 FB ✓ 
 

✓ 
 

△ 

房間與早餐 Airbnb ✓ ✓ ✓ 

汽車、代駕駛服
務 

Uber ✓ ✓ △ 
 

腳踏車 Obike ofo ✗ ✓ ✗ 

腳踏車 Ubike ✗ ✓ ✓ 

行動電源 充電寶 ✗ ✓ ✓ 

雨傘 共享E傘 ✗ ✓ ✓ 

無論是哪一種共享模式，都面臨這被私用的可能-變質 
【30 萬把共享傘有借無還！】中國創辦人：太好了！再給我三千萬買傘吧 8 



共享雨傘商業模式 

• 2017 年 4 月，共享 E 傘
獲得約為 1,000 萬人名幣
的投資。  

• 收取用戶 19 元的押金，
之後每 30 分鐘增加 0.5 
元。 

• 雨傘的造價約為 60 元人
名幣。 

• 由於並沒有對不歸還雨傘
這一行為進行懲罰，很多
用戶用完之後直接把傘納
為己有（破壞計時器）。 
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共享雨傘背後的商業模式 

 行銷模式 (賣A給A’賣A給B) 

• 9.9元一把的傘賣19元，幾天時間就賣了3萬
把，最主要的這還是無人銷售(獲利750萬台幣) 

• 還能收集3萬個用戶信息，賣了以後就能支付
軟體費用了。 

 

• 有個養雞廠滯銷，旁邊有個魚塘，老板放出
風，100元一天隨便釣，釣不到的賠雞兩隻，
然後，老板大賺，主要是魚塘根本沒魚。 
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共享經濟過度擴張與亂象 

• 共享經濟熱潮下，也帶出30家以上的大陸獨角獸（unicorn）企
業，即公司成立不到十年、但價值10億美元以上，例如：摩拜
單車、ofo小黃車皆成立一年多就晉升獨角獸企業會員。 

• 並非所有的共享經濟操作模式都是成功。由於商機龐大，使資
本和企業一擁而上，造成同質化競爭、低價戰現象不時出現，
連帶後續的消費者糾紛，包括：資訊外洩、押金難退還、投訴
無門等，造成許多令人印象深刻的共享災難。 

• 舉例來說，大量棄置共享單車，「共享單車墳場」 
• 司機資格審核不嚴謹，帶來消費者安全問題等，均使許多共享

平台在熱潮過後面臨倒閉，甚至對城市與環境帶來外部傷害。  
• 歸納這波共享經濟亂象，除共享物的公共性特質受到消費者使

用習性挑戰，同時因為屬新興營運模式，法律規範未能配合也
是主因。 
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法規與政府需介入 

• 監管單位屬地、屬類等問題 

 

• 網路預約出租汽車是屬地管理 

 

• 平台必須依照各地不同管理規範個別申請 

 

• 共享房屋則牽涉營運、稅務、工商、公安、
消防，多部門監管權責混淆的問題。 
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農業中的共享 

• 生產:產銷班班員 
• 運銷:共同運銷 
• 人力:活化農村勞力、仲介 
• 農地:活化休耕地、小地主大專業農 
• 交易:代銷拍賣 
• 技術:雲平台、LINE病蟲害諮詢 
• 農產品:買蛋網、農機Uber 
• 倉儲:冷鏈、冷藏 
• 機具設備:農機、播種機、收割機、烘乾機 
• 服務:農村物流、代耕、代噴、代收穫.. 
 
 

農業共享網絡平台 

交易 

剩餘
資源 

物聯
網 
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國外農業共享案例分析 

共享經濟（Sharing Economy） : 

國外案例: 
1.美國SWIM公司與美國農部、科羅拉多州立大學合作研究開發創建一個系統，可以讓農民透 
過平台出租多餘的水，且預先了解農民經營情況，量身訂作灌溉技術，作物清查具體方案， 
幫助農民更有效的管理水資源向鄰居出售剩餘的水增加收入。 
 
2.Farmlink平台於2015年推出MachineryLink計畫，根據美國農業部2012年的調查顯示， 
農民擁有2千多億美元的機械設備，但農業生產通常具有季節性，設備經常在一年的其他 
時間閒置，但因大宗商品的價格下滑導致農場的利潤下降。如農藥噴霧機一年平均的操作時間 
不到60天，但對農零售商與農民來說是一項昂貴的投資。FarmLink平台提供運輸服務將設備帶 
來更豐厚的利潤。 
 
3.已經結束營運的Homejoy，在經營也曾面對類似的困局。由於平台上清潔人員數量的不足 
，因此平台對於這些人施加了諸多的限制。包括「不能決定一天內最多接幾個案子」、 
「不能決定是否同一天內只待在同一個城市服務客人」 
 

共享經濟平台的例子有哪些？《2019年全球網站整理》 

https://1on1.today/blog/sharing-economy-platform-list/
https://1on1.today/blog/sharing-economy-platform-list/
https://1on1.today/blog/sharing-economy-platform-list/
https://1on1.today/blog/sharing-economy-platform-list/
https://1on1.today/blog/sharing-economy-platform-list/


台灣雞蛋界Uber的「台灣好蛋大平台Buyegg」正式開站 
首創雞蛋共享經濟的平台。 

資料來源:鉅亨網 

專業服務也可以共享!」— NT150.com 陪吃飯、陪聊天… 

Uspace停車位 

台灣大車隊 TaiwanTaxi 
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個人組 

 

團體組 

合作社 

 

第四屆桃園區輔導百大青農基本資料 
• 個人組6位，團體組1組4位，計10位。 

• 平均年齡: 38歲。 
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涂旭帆 

葉家豪 

羅仕伃 

游紀儒 

王御庭 

張政煌 

陳士賢 

曾能崇 

林奕賢 

洪靜芳 

菇蕈類 

果樹(奇異果) 

水稻、
雜糧 

特作(香草) 

特作(丹蔘、
姜黃) 

有機蔬菜 

雜糧(甘藷、黑豆)、水稻、蔬菜 

理事主席 

企劃行銷 

農機管理 

行政文書 



姓名 
輔導前產量 
(品項/產量) 

輔導一年後產量 
(品項/產量) 

107年1月~107年12月 
變化 

陳士賢
(團體) 

水稻/148公噸 
雜糧/52公噸 
短期葉菜/25公噸 

水稻/177.6公噸 
雜糧/46.4公噸 
短期葉菜/25公噸 
 

提升 

階段性輔導成果-農機代耕與共享 
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我們成立合作社也快滿一年了，從9位元老開始，到現在我
們的夥伴變成20幾人 



輔導單位 姓名 經營作物 

桃園區農業改良場 陳士賢(團體) 水稻、雜糧、有機蔬菜 
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量化輔導績效 農場亮點特色 
 
 
 
 
 
 
 
 

• 成立合作社:換工互助平台-桃園市青
年農民生產合作社-農機代工班 

• 分工:    理事主席   陳士賢 
                 行政文書  曾能崇 
                 機具管理  林義賢 
                 企劃行銷  洪靜芳 
• 代耕模式建立: 
    人員教育訓練 
    工班管理制度  
    田間作業SOP 
    行政流程SOP 
 
  

輔導亮點 

輔導
次數 

陪伴師(18人次) 
場內專家輔導(10人次) 

代耕
案件 

20件 
(14件內部、6件外部) 

產值 50萬元(利潤2成) 

作物 水稻、甘藷、育苗、
蔬菜、茶、仙草…等 



本場應用LINE作物病蟲害諮詢服務農場好
友導入「好菜在我家平台」農場計畫。 

成立FB粉絲團 

利用文宣LINE農友 
加入「好菜」平台 19 

https://www.facebook.com/%E5%A5%BD%E8%8F%9C%E5%9C%A8%E6%88%91%E5%AE%B6-1247434411982436/insights/?referrer=page_insights_tab_button
https://www.facebook.com/%E5%A5%BD%E8%8F%9C%E5%9C%A8%E6%88%91%E5%AE%B6-1247434411982436/insights/?referrer=page_insights_tab_button
https://www.facebook.com/%E5%A5%BD%E8%8F%9C%E5%9C%A8%E6%88%91%E5%AE%B6-1247434411982436/insights/?referrer=page_insights_tab_button


推動社群支持型有機農業之物聯網絡平
台應用服務(桃改場) 

https://goo.gl/5xNYjr 

105年32場 106年116場 107年157場 108年1月188場(新增場) 

截至108年1月188筆農場登錄資料 
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(社群、互動、信任、共享) 

完成都會近郊有機農業E化生活圈 

資訊流-社群(區)支持型
農業 (CSA, Community 
Supported Agriculture)
之產業模式為發展基礎 

人流-培養社群
消費者與生產者
互動之物流平台 

商流-體驗
與高附加價
值農業活動 
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消費者: 
我要買好菜去哪買? 

生產者: 
我有好菜誰來買? 

小農責任與信任 

產地到餐桌的距離真的很遠嗎? 
1.農友生產好菜，但想買的人

知道嗎? 
2.您知道生活周遭那裏有好菜? 
3.消費者買到菜時，能立即充

分瞭解生產過程嗎? 

驗證單位 
稽核效率 

    有機蔬菜生產資訊E化平台            好菜在我家  
http://i-farm.tw/tydaresAdmin          http://www.i-farm.tw 

新鮮

食安

短距

環保 
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即時獲得最新
作物生產情報 

CSA社區 
支持型農業 

前往生產地消費 

獲知消費客群來源 

管理平台積極
更新生產資訊 

介面友善 
促使農友E化 

生產管理 

E化平台 

好菜在我家 

生產農友 消費者 

好菜在我家-有機蔬菜生產資訊E化平台應用服務 



農友現場
工作資訊
平台 

農友生產情
報看板管理
平台 

有機蔬菜
生產管理
後台 

直覺操作 
網頁運行 
跨平台 

計畫生產 
遠距監控 
物聯網 

巨量資料
大數據 
再利用 

好菜在我家 
有機蔬菜生產資訊E化平台 

www.i-farm.tw 
 

生產到銷售環節每一環節完整e化記錄 

生產者: 
我有好菜誰來買? 

便捷、友善的方式尋找在地有機蔬菜 

優 
勢 

功 
能 

需 
求 

平時生產 

紙本記錄 

整理資料 

耗時費工 

 E 化記錄 

方便管理 

一目了然 

田區-設施-生產單位E化 

空地 

生產單位 

 

計畫生產 

產期調節 

秩序供貨 

 

 

大數據
智慧農

業 
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有機蔬菜E
化驗證管
理介面 

驗證單位
把關 

標章數量
即時掌握 
稽核效率 

好菜在我家 
有機蔬菜生產資訊E化平台 
http://i-farm.tw/tydaresAdmin 

 
生產到銷售環節每一環節完整e化記錄 便捷、友善的方式尋找在地有機蔬菜 

可針對開放的驗
證單位設定證書
字號與證書類型，
以利驗證單位可
查詢農場相關的
生產資訊(如年
度計畫、包裝、
出貨資料)。 優 

勢 

功 
能 

需 
求 
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消費者: 
我要買好菜去哪買? 

好菜在我家 
有機蔬菜生產資訊E化平台 
http://i-farm.tw/tydaresAdmin 

 
生產到銷售環節每一環節完整e化記錄 便捷、友善的方式尋找在地有機蔬菜 

  找 
新鮮 
 

農友
故事 

找 
農場 

簡單
操作
友善
瀏覽 

小農
責任
信任 

新鮮
食材
地產
地消 

產地
餐桌
資訊
透明 

生產
情報
QR碼 

 找 
新鮮 

優 
勢 

需 
求 

農友
故事 

找 
農場 

生產
情報
QR碼 

N
O

.1
0

4
0

0
1

0
1

1
1

0
1

 

有機
蔬菜
生產
情報 N
O

.1
0

4
0

0
1

0
2

1
2

1
0

0
1

 

有機
蔬菜
採收
情報 N

O
.1

0
4

0
0

1
0

3
1

2
2

5
0

1
 

有機
蔬菜
出貨
批號 

生產  採收  標章編號  包裝   出貨 

功 
能 
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申請「臺灣農產品生產追溯平台」後，
顯示「好菜在我家平台註冊」頁面 
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輔導農場利用平台辦理網路報名活動 

• 透過好菜平台辦理網路報名活動5場 
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輔導農場使用平台教育、訓練 

2.平台銷售教育訓練 
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新北市樹林區康維有機農場辦理好
菜在我家推廣與教育訓練相關活動 
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輔導農場使用平台教育訓練 
6月份農場(每分鐘紀錄1次) 
溫室-溫差25度C:18-43度C 
 
 

1.平台生產管理訓練 

光度 

溫度累計百分比% 

濕度 
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消費者自好菜農場購買農產品線上
多元支付功能與選擇付款方式 
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好菜平台貼心為農友設計無紙化的
農民收據，環保又便利。 
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推動社群支持型有機農業之物聯網
絡平台應用服務(桃改場) 

• 印製新版簡易操作手冊文宣。 

• 增加線上金流支付功能。 

。 
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推動社群支持型有機農業之物聯網
絡平台應用服務(桃改場) 

• 設計規劃採購1,000件”好菜在我家有機蔬菜宅配規格箱” 

 

規格箱外觀力求簡單、乾淨且具有現代感，正面印製QR-Code掃碼連結平台網站 
樣式容量40cm*30cm*30cm，紙箱厚度採用AB五層8mm，可以承受5KG~10KG 
內容物，作為參與好菜平台之線上支付農場可以領取配送使用。 

正面側面(圖示) 正面(示意圖) 側面(計畫輔導單位、補助單位) 
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平台消費者端的會員招募機制: 
結合實體市集同時導入虛擬銷售O2O 

平台農友端的會員招募機制: 

辦裡平台線上支付說明會 
與農友簽金流合約與教育 
研商物聯網地方創生與農業 

P 

D C 

A 
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新零售的社區供點銷售機制(AIOT) 
1場(樹林、三峽北大生活圈)3點(康維有機農場、三峽、樹林農民直銷站)落實社區供點 

好菜農場供點工作 規格物流箱 

無人商店  
銷貨回饋補貨 
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簡報結束 敬請指教 
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