
自民國91年起，我國加入世界貿易組織

（WTO），國內稻米市場開放，勢必面對國

外低價稻米競爭。為維持國產稻米的競爭力，

稻作產業必須於上、中、下游各階層積極提升

稻米品質，除行政院農業委員會所屬各地區試

驗改良場所從育種層面著手，不斷改良稻米的

品質之外，農政單位亦透過各種措施，包括:

宣導合理化施肥、推廣有機或友善耕作、舉辦

稻米品質競賽、輔導建置稻米產銷契作集團專

區...等政策，期能改變農友耕作習性，朝向更

健康、安全、優質的方向生產稻米。

於此，行政院農業委員會農糧署在民國

94年起透過「輔導建置稻米產銷專業區」計

畫，輔導具有行銷能力之農民團體、加工業者

或糧商，於各地稻米產區，透過契約以稍高於

市售價格收購鄰近稻農所生產的稻穀，由此提

升稻農的收益。由於契約收購限定特定品種，

並於收購時得要求農民生產稻穀的品質，最終

有好品質的稻米加工後，打出自身或產地的優

質品牌，做出市場區隔行銷販售。

為求經濟效益及擴大成效，申請加入「稻

米產銷契作集團產區」計畫之營運主體，第1

年之申請者兩個期作契約若收購 稻，面積必

須超過20公頃，申請本計畫第2年以上者必須

擴至50公頃以上，農糧署方予補助；若以加

工用硬秈及糯稻為契約收購標的，全年兩個期

作面積則以10公頃以上為原則。而在稻米的

品質與生產安全驗證方面，新加入之營運主體

應導入生產追溯條碼（QR Code）之農產品生

產追溯制度，除確保登錄正確且最新之產品資

訊外，執行多年的營運主體更可積極透過CAS

食米類驗證、有機驗證或產銷履歷驗證等，在

農民生產端或碾製加工階段進行把關，持續提

升稻米品質；另由營運主體在收購農民稻穀時

應依不同品種分別留樣，自行抽取部分糙米或

白米送公正單位檢驗是否有殘藥超標情形，農

糧署各區分署亦會在收購稻穀進倉後進行抽

檢，倘有抽檢並經複驗仍未達合格之稻穀，則

須封存不得加工販售，以詳實確保食米安全。

申請本計畫補助的營運主體，除須符合上

述計畫內之規定外，尚可對於契作農民要求使

用特定的資材品項（如農藥、肥料、有機資材

等），也可透過統一採購發放或酌予部分金額

補貼等方式進行。又為了要求栽培品種的純度

或秧苗品質，往往又結合契作生產區附近的育

苗場統一育苗供應，更期望在收購加工後，於

產品包裝袋上標示品種，以符合該品項的標示

規範。

本場轄內主要的稻米栽培生產區，包括:

桃園市與新竹縣。自民國97年起，轄內桃園

市新屋區陸穀實業有限公司，以新屋芋香米、

御香米及陸穀人家禮盒作為商品販售（表1、

圖1）；99年則有桃園市楊梅區新松仁碾米工

廠加入，以連新米、秀才米、深情米意禮盒

等商品販售（圖2）；101年起則有新屋區農

會加入，販售新香米、樂禾趣及食尚好米禮盒
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（圖3）；至106年則又新加入桃園市觀音區

農會、聯榮商行、新竹縣芎林鄉農會及老永昌

商行等，分別以觀音甘泉米、大賀米、芎林米

及雪山良質米等品牌販售；去年合計共7家營

運主體參予該計畫。107年除芎林鄉農會外，

另有桃園市花東糧業以台 糯3號為契作標的

新申請加入。

上述營運主體多以香米品種（桃園3號、

臺農71號、臺農74號）為契作收購對象，因

北部地區稻作栽培，氮肥施用量相較於中南部

地區少，香米風味較能維持，且口感佳，普遍

營運主體 申請加入年份 收購品種 產品名稱 聯絡人 連絡電話

陸穀實業
有限公司

97~100、
103~107

桃園3號
新屋芋香米、御香米禮
盒、陸穀人家禮盒

蘇柏嘉 03-4772498

新松仁
碾米工廠

99、100、
106~107

臺農71號、桃園3號
連新米、秀才米、
深情米意禮盒

許新松 03-4758539

新屋區農會 101~107 桃園3號
新香米、樂禾趣、

食尚好米
羅煥鎬 03-4772124

觀音區農會 106~107 桃園3號 觀音甘泉米 江謝 03-4981221

聯榮商行 106~107
桃園3號、臺南11
號、臺 14號

大賀米 陳世賢 03-3864600

老永昌商行 106~107
臺農74號、桃園3
號、臺中192號、臺

南11號
雪山良質米、雪山香米 劉柏良 03-5882066

芎林鄉農會 106 臺南11號 芎林米 林玉玲 03-5923873

花東糧業 107 臺 糯3號 圓糯 胡漢棋 03-4222489

受到消費大眾喜愛。營運主體也願意以稍高於

市面一般稻穀的價格向契作農戶收購。

以糧商或加工業者為營運主體，向契作

農民契約生產特定品種稻米，可要求栽培過程

安全合理地用肥用藥及其生產的稻穀品質，再

向上透過種苗純度的控管，由此集結稻作產業

產、製、銷等上中下游各階層，形成稻米產銷

契作集團產區，以品種、品質、品牌的三品優

勢，突顯產地及品牌特色，創造優質化的農產

品，並回饋利潤照顧農民，更提昇國產稻米的

競爭力，乃此一計畫的終極目標。
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