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蔣麗兒

盆花品種國際發展趨
勢及行銷策略
福埠實業股份有限公司 總經理

▌ 前言

近幾年來因極端氣候的變化，環保意識的提升，COVID'19的病毒傳染引起消費習
慣的改變。 及烏俄戰爭造成能源成本高漲的關係，對花卉產業的整個大環境有了很大
的影響。所以世界各地的主要育種者紛紛調整他們的育種方向及行銷策略來因應。

▌  品種的國際發展趨勢

一、全球盆栽和花壇植物的主要市場是歐盟和北美

(一 )追求耐熱及耐旱品種

兩個市場有一個共同的趨勢：受全球暖化的影響：所有育種者和經銷商都在尋找

適合炎熱和乾燥氣候條件的品種。

原因之一是，未來，尤其是在歐洲，由於炎熱季節缺水，當局可能會減少或禁止

景觀灌溉，甚至私人花園的用水。西班牙南部的一些城市去年已經出現乾旱，禁止水

用於花園灌溉。因此草坪和花壇會變成棕色並死亡。為了保持這些城市對遊客的吸引

力，他們使用越來越多的耐熱灌木和植物，這些灌木和植物可以在沒有水的情況下存

活更久。（如馬纓丹、飄香藤、馬齒莧、Delosperma露子花、多肉植物…）

在過去的 5 -10 年裡，歐洲北部地區（包括德國…）也出現了夏季非常乾燥和炎熱
的趨勢，因此這裡也需要耐熱和耐旱的植物。（冬天可能會下很多雨，但夏天越來越

多經歷長時間無雨的情況。傳統社會一般沒有建立灌溉系統。此外使用城市提供的自

來水進行灌溉也相當昂貴，且一般人也不想付這種額外的成本。
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(二 )以自然緊密、易於栽培為育種目標

目前的市場趨勢禁止使用化學品的法規逐年嚴格。因此，植物的自然緊湊非常重

要，種植者對減少 PGR（植物生長調節劑）的使用有強烈需求。因為禁止使用化學品
的法規逐年嚴格，對於自然緊密、易於栽培的目標訂得非常高。 

Selecta在這方面的育種樹立了一些里程碑：例如緊湊型石竹 OSCAR系列、美女
櫻 DRUMS 系列、馬櫻丹 SUNJUANA系列、舞春花 ORO重瓣系列等。Sakata宣稱緊
湊型品種的Calibrachoa“Calipetite＂不需用 PGR，Takii在盆花的育種概念之一也是「緊
湊性」，除此之外還有牽牛花三部曲、美人蕉南太平洋（與球莖品種相比植株高度緊湊，

是唯一種子品種）、金光菊 Claire（非常緊湊。F1 雜交種，沒有任何花粉。花期長）。

(三 )泥炭苔的限制

泥炭對種植者是一個很錯綜複雜的問題。一方面採收泥炭對環境的影響，及泥炭

沼澤乾燥時二氧化碳排放量增加。另一方面泥炭是現階段已知最好且可以大量獲得的

專業種植材料，泥炭有助於減少生產過程中的水和肥料使用，這對種植者來說很重要。

大多數國家沒有停止採收泥炭的協定，例如愛爾蘭已經停止採收泥炭，但他們從波羅

的海進口泥炭以滿足他們的專業種植需求。使用泥炭的最大問題是，在英國和德國等

國家，超市將不會出售用全泥炭種植的盆栽植物，它必須減少泥炭，或者像英國一樣

不含泥炭。這是目前歐洲種植者選擇減少泥炭或無泥炭介質的主要驅動力。目前看來，

在找到可靠的泥炭替代品之前，沒有一個國家會停止將泥炭用於專業種植。但我們從

英國的例子中可以看出，盆栽植物已經面臨泥炭限制甚至禁令。所以泥炭專業公司如

KEKKILA-BVB多年前就開始研究加入木纖維及其他介質如椰纖、樹皮、珍珠石…以
減少泥炭比例，育種者也參與改善品種的遺傳，使其更適合這些替代介質，這些替代

介質通常具有較高的排水性（因此使植物更乾燥）或具有很高或很低的固定或釋放肥

料的可能性（因此植物可能會遭受鹽度或肥料過高或過低的影響）。 Selecta作為育種
公司高度重視選擇適合這些無泥炭介質的新品種。

(四 )能源友善植物

可抗霜且生產耗能低的植物。因為能源危機成本提高太多。

(五 )對蜜蜂友善

植物必須對傳粉媒介友好。
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(六 )生物性

不僅植物而且花盆都必須是可生物分解的。

較大的連鎖店正在將他們的要求提高到更高的水平。

(七 )抗病蟲的植物

尤其需要能夠抗薊馬 /粉蝨。因為農藥的禁用。

HilverdaFlorist 擁有多種符合市場需求的作物。

作物 最低溫度 PGR 抗旱性 蜜蜂友好

石竹 5℃ 很少量 ++ ++
百合水仙 8℃ 不需要 + +++
紫錐菊 8℃ 不需要 +++ +++
非洲菊 -室內 13℃ 很少量 + -
非洲菊 -戶外 8℃ 很少量 ++ ++
聖誕薔薇 5℃ 不需要 ++ ++
鼠尾草 5℃ 很少量 ++ ++++

二、歐洲或北美以外的一些其他市場（非熱帶）

盆花品種的發展並不穩定，主要追求新穎的、特別的品種。所以對於育種者來說，

新穎育種仍然是進入和發展這些市場的首要目標。

在過去的三到五年裡熱帶的觀葉植物，在市場上增加了很多（可能是由新冠大流

行期間的封鎖引發的），而且實際上仍在成長。市場對於新的顏色、易於種植的植物、

耐陰的需求越來越大。

三、熱帶市場

傳統上對熱帶植物（火鶴、白鶴芋…）和觀葉類植物有很大的市場，由於公共建

設和景觀專案（如機場、室內和室外）而不斷增加，但對熱帶以外的特殊植物也有很

大的需求。

▌  行銷而言

一、歐盟市場

在歐盟市場長期以來，使用較小尺寸的盆已很常見，因為小盆較便宜，也適合預

算較少的人。特別是去年（烏克蘭戰爭和與俄羅斯的危機對歐洲經濟影響很大），銷

售盆數減少了，一般消費者也喜歡小盆，因較便宜。過去兩年零售價格上漲了 30%，
這也導致了對超市和食品店行銷管道的需求更大，這些管道僅在種植季節以低成本（有

時品質較低）提供植物。專業園藝中心或花店正遭受這種趨勢的困擾，因為它們通常

提供高價值的優質產品，無法與大型超市競爭。

盆花品種國際發展趨勢及行銷策略
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二、北美的成品植物行銷

最大的是 Homecenter全年展示植物且針對季節性植物有一系列的銷售活動。與
歐洲比要的盆栽尺寸更大，需要更大的植物。（美國經濟表現很好，人們想花錢購買

大尺寸的優質產品）。至於美國較溫暖的州，秋季植物銷售也有所增加。大賣場，如

Home Depot 家得寶、Walmart 沃爾瑪和 Lowe's 勞氏，是購買植物的熱門地點。它們通
常出售各種各樣的植物。以經營和銷售美國的盆花和景觀植物而聞名。

三、“混合組盆”

即具有多種作物的大盆（加侖盆）在美國非常流行。消費者可買種好成品或買小

苗自己組合，維護成本低。如果育種者想要推銷某個品種，則需提供可以混合種植的

作物。每家公司都向其經銷商提供混合組盆的配方。

DURABELLA

Danziger推出一系列經過測試可以種在一起生長良好的完美混合盆花配方，這些
組合有同系列及不同系列，非常多樣化可增加買氣：

1. 選擇一個喜歡的組合把三株小苗種在盆中央。

2. 它們會生長到同時開花且完美混合成一盆多花多色的漂亮盆花。

3. 一盆內苗株少成本降低，根團密度低需水量也減少且盆栽壽命也更長。

  

113年盆花產業發展趨勢研討會

58



四、網路平台銷售��

在一些國家，植物的線上銷售對於向新的、年輕的或缺乏經驗的植物客戶（他們

無法到植物量販店或苗圃去看真實的植物）進行銷售變得非常重要。這種商業模式正

在許多國家發展。中國線上零售額佔最大部份。包裝和物流以及服務都非常重要（如

果不好就退回）。一些國家（中國、印度）特別關注這一領域。

而在歐盟和美國等其他國家，銷售開花植物成品的領域有著悠久的歷史，但與線

上銷售相比，其規模相當低。亞馬遜涉足植物銷售，但也有一些專門的線上植物銷售

平台，以及擁有自己網頁和線上銷售結構的生產商。

五、概念行銷：越來越多銷售通過概念來完成，結果是“要嗎完全進入，否則完全退出”

在這方面，Selecta 開發了一個“Planta Morgana＂的行銷概念，該概念顯示並提供
農民可以使用需水少和耐高溫的品種來生產。其他育種者也在推廣培育更耐乾旱的新

品種，並以此創造行銷口號和概念。

六、對具有特別突出性狀的品種進行品牌化，以提高該系列名稱的知名度

各大家居中心（Big Box）有品種決定權，所以品牌知名度很重要。一株開花植物
在到達商店之前已經歷了漫長的旅程。然而，在一株植物能夠走到這一步之前，它首

先必須是一款強大、美麗和有趣的品種。找到這樣的品種需要數年時間！這就是為什

麼 Anthura每天都在思考 10年後的趨勢。什麼會激起下一代的興趣？那個品種能真正
與時俱進？

盆花品種國際發展趨勢及行銷策略
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Danziger 的 Petunia Amazonas

SAKATA 的 SUNPATIENS

坂田也致力於為每個品種創建一個品牌網站以及介紹品種的影片。https://
sakataornamentals.com/resources/videos/

日本的坂田對具有特別突出性狀的品種進行品牌化，以提高該系列名稱的知名度。

下面的 URL 是品牌網站的連結。每個站點都為經銷商提供標籤、旗子和其他宣傳材料，
以及種植範例的照片。https://sakataornamentals.eu/brands/

YoUrban：SunPatiens（鳳仙花屬間雜交品種）以 YoUrban 為名進行銷售，以將其
重新命名為適合城市規劃和城市消費者使用的品種。 2022年建立了一個新的時尚品牌
網站，受到城市消費者的青睞。https://yo-urban.eu/en/

113年盆花產業發展趨勢研討會
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▌  結語

恭喜傅仰人副場長榮退！記得 2000年時我們帶 30位盆花業者去荷蘭、丹麥、德
國參觀考察其中改良場就佔了 7位包括林俊彥場長及傅仰人…等。當時外國人也很驚
訝我們台灣的研究人員這麼努力還自己花錢出來學習。結果也證明這些人在花卉產業

的執著與努力，也各自闖出一片天。

同時我要感謝下列國外育種者提供我很多資訊來完成今天的報告：

• Anthura
• Danziger
• Hilverdaflorist
• Hasfarm
• Kekkila-BVB 
• Selecta One
• Sakata Seeed 
• Takii
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